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Queremos sentir…
Una mañana de un domingo cualquier-
me desperté con la necesidad de crear 
algo diferente, necesitaba un nuevo 
reto, necesitaba nuevas emociones.
Yo soy una persona que me dejo llevar 
continuamente por mis sentimientos, y 
esta vez no iba a ser diferente. 
Siempre he intentado transmitir a nues-
tro equipo que estamos creando un 
nuevo concepto entre moda y mueble. 
Que la moda genera emociones.
Que no sólo fabricamos muebles, gene-
ramos emociones.
Me pregunté cómo podría transmitir lo 
que siento y que la gente pudiera vivirlo 
como yo simplemente conviviendo con 
una de nuestras piezas.

Qué podría diseñar que hiciese más cómoda la vida de la gente, que llenase de orgullo enseñar a sus amigos, que 
fuese actual, que fuese moda, y que pudieras compartir con la familia…

Así nació SIENTO: creada para despertar una emoción,  para estimular un sentimiento, creada una mañana de un 
domingo cualquiera.

Queremos Transmitir Sentimientos
Queremos crear ilusiones. 
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ilusión
El término ilusión se refiere a una percepción o interpretación errónea de un 
estímulo externo real. Por ejemplo, ver un animal donde sólo hay vegetación o 
interpretar una sombra en una calle oscura como si fuera una persona. Este tipo 
de interpretaciones ha llevado a muchos autores a definir las ilusiones como el 
resultado de la combinación de poca claridad perceptiva y un estado, emocional 
intenso. Otro tipo de ilusiones son las conocidas como ilusiones ópticas y 
las pareidolias.
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ilusión
Características
Diseño innovador, creado para marcar la diferencia, es una pieza única. 
Su elegancia no deja a nadie indiferente.
Materiales de primera calidad.
Asiento con mecanismo de arrastre por puntos y desenfundable.
Respaldo con un sistema innovador para que gane comodidad sin perder el diseño.
Patas de madera de roble en color wengue.
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.



atracción
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atracc
ión

Características
La sutileza y el diseño se unen para que te sientas atraído por 
una pieza innovadora.
Materiales de primera calidad.
Asiento con mecanismo extraíble por puntos y desenfundable.
Respaldo con un sistema de posiciones para que gane como-
didad sin perder el diseño, desenfundable.
Patas metálicas color cromado que le dan un toque chic.
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.





SIENTO
the luxe
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seducción
La seducción es el acto que consiste en inducir y persuadir a alguien con el fin 
de modificar su opinión o hacerle adoptar un determinado comportamiento o 
actitud. Suele emplearse sobre todo en el ámbito de lo sexual.1 El término puede 
tener una connotación positiva o negativa, según se considere mayor o menor 
cantidad de engaño incluido en la acción. Etimológicamente, seducir proviene del 
latín seductio (“acción de apartar”). Y, según el Diccionario de la lengua española, 
en su primera acepción, seducir es “engañar con arte y maña”, aunque al tratarse 
de un término tan emocional cada autor ha acuñado su propio término.
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Características
Dejate seducir por nuestra pieza low cost, diseños que marcara la tendencia.
Asientos y respaldos desenfundables.
Patas de color gris metalizado.
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.



valentia
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Características
La sensibilidad por el arte, convierte tu hogar en museo con nuestra 
pieza más sorprendente, para aquellos que apuestan por lo diferente.
Materiales de primera calidad.
Asiento con mecanismo de arrastre por puntos y desenfundable.
Respaldo con un sistema innovador para que gane comodidad sin 
perder el diseño.
Patas de madera de roble en color wengue.
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.





SIENTO
the natural
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La pasión es una emoción definida como un sentimiento muy fuerte hacia una 
persona, tema, idea u objeto. Así, la pasión es una emoción intensa que engloba 
el entusiasmo o deseo por algo. El término también se aplica a menudo a un vivo 
interés o admiración por una propuesta, causa, actividad, y otros. Se dice que 
a una persona le apasiona algo cuando establece una fuerte afinidad, a diferencia 
del amor que está más bien relacionado con el afecto y el apego.



pasión
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pasión

Características
Sus líneas y su comodidad despertaran tu lado más pasional, 
una pieza para todos los gustos.
Materiales de primera calidad.
Asiento con mecanismo de arrastre por puntos y desenfundable.
Respaldo con un sistema de posiciones para que gane comodi-
dad sin perder el diseño, desenfundable.
Patas metálicas color cromado que le dan un toque chic
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.



La euforia está médicamente reconocida como un estado mental y emocional 
en la que una persona experimenta sentimientos intensos de bienestar, felicidad, 
excitación y júbilo. Técnicamente la euforia puede considerarse como un afecto, 
pero coloquialmente es usado para definir la emoción como un estado intenso de 
felicidad trascendente con una sensación inmensa de satisfacción.

euforia
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euforiaCaracterísticas
Nuestra pieza más confortable, creada exclusivamente para 
ti,  su comodidad se adaptara a cada uno de tus momentos, 
desde el más íntimo al más eufórico.
Asiento mecanismo extraíble por puntos, desenfundable y con 
una gran confortabilidad.
Respaldo reclinable.
Patas color gris metalizado.
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.





SIENTO
the cool
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amistad



34 | 35



amistadCaracterísticas
Disfruta de un momento con amigos, en pareja o en familia, 
nuestra pieza más divertida te ofrece infinidad de combina-
ciones y posibilidades, se adaptara a cada momento, y se 
convertirá en chaiselongue, en rinconera, en tres mas dos, o en 
cama según tus necesidades.
Materiales de primera calidad.
Asiento y respaldos desenfundables.
Patas de madera de roble en color wengue.
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.





amor
El amor es un concepto universal relativo a la afinidad entre seres, definido 
de diversas formas según las diferentes ideologías y puntos de vista (artístico, 
científico, filosófico, religioso). De manera habitual, y fundamentalmente en Oc-
cidente, se interpreta como un sentimiento relacionado con el afecto y el apego, 
y resultante y productor de una serie de actitudes, emociones y experiencias. En 
el contexto filosófico, el amor es una virtud que representa todo el afecto, la 
bondad y la compasión del ser humano. También puede describirse como acciones 
dirigidas hacia otros y basadas en la compasión, o bien como acciones dirigidas 
hacia otros (o hacia uno mismo) y basadas en el afecto.1

En español, la palabra amor (del latín, amor, -ōris) abarca una gran cantidad de 
sentimientos diferentes, desde el deseo pasional y de intimidad del amor románti-
co hasta la proximidad emocional asexual del amor familiar y el amor platónico,2 
y hasta la profunda devoción o unidad del amor religioso.3 En este último 
terreno, trasciende del sentimiento y pasa a considerarse la manifestación de un 
estado del alma o de la mente, identificada en algunas religiones con Dios mismo 
o con la fuerza que mantiene unido el universo.
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amor

Características
Enamórate de la comodidad y de los momentos íntimos con tu 
pareja que te regalara este diseño, creado para acompañar tus 
momentos mas romanticos.
Asiento mecanismo extraíble por puntos, desenfundable y con 
una sentada espectacular.
Respaldo reclinable y desenfundable.
Patas color gris metalizado.
Opción de 2 brazos siesta mismo precio.
Modificar medidas de brazo incremento + 5%.



Somos artesanos y conservamos  las mejores tradiciones. Somos una empresa familiar, un equipo de personas donde 
nuestra unión radica en que todos procedemos de esta profesión artesanal. Corte de telas, costura y el alma de nuestro 
mueble, el tapizado. Todo ello impregnado de una cultura artesanal que reúne las mejores prácticas y costumbres de nues-
tro oficio. En los dos últimos ejercicios hemos creado 20 nuevos puestos de trabajos, convirtiéndonos en una de las plantillas 
más importantes de España en nuestro sector. Creemos que lo más valioso son nuestros principios y valores, establecer 
una jerarquía propia de valores para resolver dilemas morales. El primer valor que aportamos es la predisposición para el 
aprendizaje, conseguir objetivos a través del placer y no de la obligación, generando así otro valor, la voluntad, si hacemos 
aquello que nos gusta tendremos una cierta predisposición, por eso nuestro equipo humano nos diferencia.

NUEVOS TIEMPOS EN TC
Vicente Carrasco y Raul Carrasco

MEJOR EMPRESA TEXTIL 2015 | PREMIOS MEDITERRANEO EXCELENTE



Todos los artículos de este catalogo se han fabricado según las recomendacio-
nes y requisitos de las normas  y reglamentaciones aplicables para el mercado 
europeo.

Signatario del pacto mundial de las naciones unidas, estamos particularmente 
concienciados sobre las cuestiones de los derechos y las condiciones labora-
les de los trabajadores.

Tapizados Carrasco tiene suscrito un concierto para la prestación del servicio 
de prevención de riesgos laborales en el área de seguridad en el trabajo, higie-
ne industrial y ergonómica y psicología, medicina del trabajo . con la acredita-
ción definitiva mediante la resolución de la autoridad laboral de la consellería 
de Economía y Hacienda y Generalitat Valenciana, en el expediente nº 05/01.

Tapizados Carrasco en todos su formatos, en-
tra en nuestro mundo Online infórmate de nues-
tras noticias y novedades, siempre Informando 
a nuestros clientes, también nos puedes seguir 
por las redes sociales, y encontrarás un mundo 
lleno de sorpresas.

Siguenos:

TAPIZADOS CARRASCO
COMPROMETIDOS CON 
EL MEDIO AMBIENTE.

www.tapizadoscarrasco.com

Todos nuestros productos están diseñados por nuestro equipo y realizado de forma artesanal, teniendo en 
cuenta todos los detalles que nos diferencia. Contamos con un proceso de Calidad muy estricto para que el 
producto llegue al cliente final en las mejores condiciones..

made in spain

un gran equipo humano.
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